ESCLARECIMENTOS

1 - O subitem 3.1.1 do Edital estabelece que o Envelope n° 1 devera ser "lacrado com
fita adesiva transparente 45mm x 45mm cobrindo todas as emendas do respectivo
envelope". Esta correto o entendimento de que o envelope devera estar lacrado nas
emendas superior e inferior, assim como nas emendas laterais?

No que tange ao item 01 informamos que o lacre deverd cobrir todas as emendas
do envelope.

2 - O subitem 4.3.1 do Edital, que trata da Capacidade de Atendimento, ndo solicita a
apresentagdo de informagbes sobre a infraestrutura da licitante, sua sistemética de
atendimento e outras informagdes normalmente solicitadas em licitacbes deste tipo.
Pergunta-se: além das declaracdes solicitadas no subitem 4.3.1.a e dos curriculos
solicitados no subitem 4.3.1.b, a licitante podera apresentar outras informacdes sobre
sua infraestrutura e sisteméatica de atendimento?

Sim, pode. Contudo, tais informa¢6es nao serdo utilizadas como critério extra de
capacidade de atendimento ou desempate, ou seja, ndo implicara em qualquer
forma de alteracdo na pontuacdo.

3 - Sobre os curriculos solicitados no subitem 4.3.1.b, pergunta-se: a licitante podera
apresentar curriculos de profissionais de outras areas além daquelas listadas no referido
subitem?

Sim, pode. Contudo, os curriculos de profissionais de outras areas nao serao
utilizados como critério extra de capacidade de atendimento ou desempate, ou
seja, ndo implicard em qualquer forma de alteragcdo na pontuagéao.

4 - O subitem 4.1.3 do Edital, referente a Ideia Criativa, permite a apresentacao de
layouts limitados ao nimero de 9 pecgas, 1 peca para cada um dos 9 meios listados nas
alineas “a” a “i”. Ja& o subitem 4.1.3.1 menciona a apresentacdo de 10 (dez) pecas.
Pergunta-se:

a) poderédo ser apresentadas 9 ou 10 pecas? Fica limitado a 9 pecas.

b) no caso de ser permitida a apresentacéo de 10 pecas, a 10° peca poder ser para
gualguer meio de comunicagcdo? N&o se aplica.

C) aassinatura dessas pecas deve ser apenas o brasdo do Municipio, utilizado, por
exemplo, no website da Prefeitura, ou deve constar algum outro elemento grafico
nas assinaturas das pecas? A assinatura devera corresponder a marca de
governo (laranja), que pode ser acessada no seguinte link:
www.pelotas.rs.gov.br/cidade/marcas

5 - Ainda sobre o subitem 4.1.3, ele determina que néo serdo permitidos ‘layouts
eletrbnicos para TV e/ou radio”. Entretanto, o subitem seguinte (4.1.3.1) informa que “As
pecas da campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentacfes deverao ser
apresentadas em pranchas com no maximo 42x30 cm (formato A3) e as pecas
eletrénicas em CD ou DVD”, Pergunta-se: poderao ser apresentados layouts eletronicos
para TV e/ou radio - sim ou nao?

Conforme prevé o item 4.1.3 (parte final) do Edital ndo serdo permitidos layouts
eletrénicos.

6 - O subitem 4.1.4.b do Edital, referente a Estratégia de Midia e Nao Midia, determina
a apresentagdo de “simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara
todas as pegas e/ou material destinados a veiculagdo”. O subitem seguinte (4.1.4.1), por
sua vez, informa que “as pegas previstas no subitem 4.1.3 deverdo constar dessa
simulagdo”. Pergunta-se: somente as pecas previstas no subitem 4.1.3 poderdo constar
da simulacdo do plano de distribuicdo ou a simulacéo do plano de distribuicdo podera
propor também outras pecas além daquelas previstas no subitem 4.1.3?
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Podem constar outras pecas, porém ndo serdo consideradas para avaliagcdo. A
obrigatoriedade refere-se as 9 pecas.

7 - Quais séo os canais de comunicacdo préprios do Municipio de Pelotas que podem
ser utilizados para veiculagdo da campanha, tais como redes sociais, publicagbes
internas da Prefeitura e outros(as)?

O municipio conta com 0s seguintes canais atualmente:

YouTube- https://youtube.com/user/PrefPelotas

Facebook- fb.com/prefeituradepelotas
Instagram-Instagram.com/prefeituradepelotas

Twitter-Twitter.com/prefpelotas

Flickr-Flickr.com/prefeituradepelotas

WhatsApp - bit.ly/WhatsPel

Site - www.pelotas.rs.gov.br

8 - O subitem 4.1.4.3.a determina que o0s precos das inser¢ces em veiculos de
comunicacdo devem ser aqueles vigentes “na data da abertura da Licitacdo”. Pedimos
que confirmem qual é essa data.

A licitacao foi aberta no dia 10 de junho de 2022.

9- Subitem 4.1.4.b — as tabelas, graficos e planilhas previstas neste item poderdo ser
editadas em papel A3, utilizando fontes e tamanhos de fontes habitualmente utilizadas
para apresentacdes de tabelas de midia — préatica permitida em todos os editas de
licitacdo de servicos de publicidade?

Sim. Ratificamos que a pontuacdo e avaliagcdo pela subcomissdo devera
considerar apenas 0s itens que constaram no edital. Ou seja, a proposta deve
considerar obrigatoriamente as condi¢fes previstas em Edital, sendo que aquelas
para as quais ndo hé especificacdo busca-se incentivar para que seja apresentada
nas melhores condi¢cdes de qualidade e técnica.

10 - O Relato de Solugé&o de problema de comunicagé&o exigido no subitem 4.3.3 precisa
ser referendado pelo cliente?
Sim, assim como a aprovacdo do servigo prevista no item 5.4.1 do edital.

11 - O subitem 4.3.3.1 determina a apresentacéo de 3 pecas para acompanhar o Relato
de Solucéo de problema de comunicacdo, mas ndo menciona nada sobre apresentacdo
de fichas técnicas dessas pecas. Pergunta-se: as fichas técnicas devem ser
apresentadas ou estao dispensadas?

N&o ha obrigatoriedade de apresentar.

12 - O subitem 5.2, que trata da Proposta de Precos, menciona percentuais de
remuneragao e de descontos “constantes do Anexo 11”. O Edital, porém, ndo tem um
“Anexo 11”. A qual Anexo este subitem se refere?

Houve equivoco na digitacdo, portanto nédo se trata de anexo 11. Deve ser
considerado como “Anexo IlI”.

13 - Os subitens 5.3.4.1, 5.3.4.2 e 0 Anexo V tratam do Tratamento dos Direitos Autorais,
sendo que o0 Anexo V é um modelo de Declaracdo de Tratamento dos Direitos Autorais
gue deve ser apresentada junto com a Proposta de Precos. Estes subitens e o Anexo
mencionados ndo estabelecem percentuais minimos e maximos de remuneragdo que
as licitantes poderado propor para as hipoteses neles descritas. Pergunta-se: quais séo
0S percentuais minimos e maximos que as licitantes poderao propor nessa Declaragdo?
Devera estar contemplado na propostatodos os custos, incluido o que podera ser
praticado a titulo de tratamento dos direitos autorais conforme praticado no
mercado.
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14 - A respeito do subitem 4.1.4 (Estratégia de Midia e Nao Midia), pergunta-se:

a) as tabelas, graficos e planilhas de midia poderdo ser apresentadas em formato
A3? Neste item ndo halimitacdo de tamanhos de formato de apresentacéo,
sendo possivel utilizar.

b) podendo ser as tabelas, graficos e planilhas de midia apresentados em A3,
pode-se usa-las na posi¢ao retrato? Sim

c) podendo ser as tabelas, graficos e planilhas de midia apresentados em A3, deve-
se contar cada A3 como 1 ou 2 paginas? Sera considerada como uma pagina

d) as tabelas, gréaficos e planilhas de midia poderéo ser coloridas? Sim

e) o texto de justificativa das estratégias e taticas de midia recomendadas tem
limitac&o de paginas e/ou de linhas por pagina? Nao ha limitagao.

Ratificamos que a pontuacdo e avaliacdo pela subcomissdo devera considerar
apenas os itens que constaram no edital. Ou seja, a proposta deve considerar
obrigatoriamente as condi¢cbes previstas em Edital, sendo que aquelas para as
guais ndo hé& especificagcdo busca-se incentivar para que seja apresentada nas
melhores condicdes de qualidade e técnica.

15 - No que se refere as redes sociais, devemos considerar midia paga ou apenas
organica? Ou fica a critério de cada licitante?
Fica a critério de cada licitante.

16 - A respeito do subitem 4.1.3.h (Midias Digitais): Ha limitacdes nas indicacdes de
pecas digitais? Podemos usar veiculos e formatos ilimitados, ou ha alguma regra a ser
seguida?

O item seguinte, 4.1.3.1, limita em até 09 pecas a serem apresentadas dentro dos
nove itens possiveis, inclusive as midias digitais. Este mesmo item explica as
limitagGes de formato.

17 - Arespeito do envelope fornecido pela Prefeitura de Pelotas, qual é a sua dimensao?
Tamanho A3 que sera fornecido pelo Departamento de Compras e Licitacdes da
Prefeitura Municipal de Pelotas.

18 - O item 4.1.5, letra “g”, informa que todas as paginas do plano de comunicag¢do
devem ser numeradas. Essa numeragao deve sequir a orienta¢ao da letra “f’ do mesmo
item, ou seja, Arial 127?

Sim, deve seguir todas as orienta¢cfes do item.

19 - Quando o edital informa que os textos de Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo e ldeia Criativa devem ter linhas com no maximo 85 toques, estdo
considerados neste limite os espagos?
Sim, estdo computados 0s espagos.

20 - No item 4.1.3, a Ideia Criativa solicita um texto de até 4 paginas com a “sintese da
proposta conceitual contida na Estratégia de Comunicag&o Publicitaria, expressa sob a
forma de uma marca publicitaria e uma reducao de mensagem que pode ou ndo assumir
a forma de um slogan”. Perguntamos:

a) O que a Comissdo entende por sintese da proposta conceitual? E um texto
defendendo o conceito e a solucdo criativa adotada? Sim, € o resumo da ideia
contendo os conceitos e solucéao criativa.

b) Devera ser desenvolvida, conforme o item cita, uma marca publicitaria para a
campanha? Sim, deveré ser desenvolvida uma marca publicitaria.



21 - O mesmo item 4.1.3 informa que os exemplos de pecas devem ser apresentados
sob a forma de ‘“textos e roteiro digitados”, podendo ser anexados “layouts de antncios,
pecas graficas, outdoors, roteiro de spot de radio ou storyboards de comerciais para
TV”. Perguntamos:

a) E obrigatdrio que todas as pecas sejam apresentadas sob a forma de textos, mesmo
gue também seja apresentadas em layout? Por exemplo, um anuncio: deve ser
apresentado em texto + layout ou apenas o layout é suficiente? Conforme disposto no
item 4.1.3 as pecas devem ser apresentadas sob a forma de textos e roteiros
digitados. E possivel a apresentacdo por layouts. Ou seja, a obrigatoriedade é
referente ao formato em texto e roteiros, sendo facultativa a apresentacdo em
layout.

b) Os layouts estdo limitados a lista mencionada no enunciado desta pergunta? Por
exemplo, a lista ndo cita layouts para o ambiente digital ou redes sociais. Podemos
entender que é equivoco na redacdo do edital e as licitantes podem apresentar layout
para midias digitais e redes sociais? Os layouts estdo vinculados ao que consta no
enunciado e conforme seja aplicavel aos meios citados no item. O item relaciona
0sS meios que a licitante deve apresentar a campanha: a) Jornal b) Revista c)
Cartaz d) Folder e) Radio f) TV g) Outdoor h) Midias Digitais (sites, newsletters,
outros) i) Redes Socias.

22 - Ainda no item 4.1.3, € informado que os exemplos de pegas estdo limitados a uma
para cada um dos seguintes meios: “jornal, revista, cartaz, folder, radio, TV, outdoor,
midias digitais e redes sociais”. Limitando os exemplos a apenas um para cada meio
dessa lista, temos o total de 9. No entanto, o item 4.1.3.1 diz que as agéncias devem
“escolher e apresentar como exemplos 10 (dez) pecas” da relagcdo. Perguntamos:

a) Qual orientacdo deve ser seguida: 9 pecas (uma para cada meio listado) ou 10 pecas?
Uma peca para cada meio, totalizando 09 pecas.

b) Se for para apresentar 10 pecas, a décima precisa fazer parte da relacdo do item
4.1.3 ou pode ser de outro meio? Nao se aplica

c) Se for necessario desenvolver uma marca, ela sera contada como peca dentro do
limite estipulado? Nao serd computada.

23 - Sobre a apresentacdo das pecas:

a) Elas devem ser apresentadas fora do caderno unico (soltas)? Sim, as pecas nao se
aplicam ao caderno Unico.

b) Pode ser usado prancha ou passe-partout para sua apresentacdo? As pecas da
campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentacdes deverdo ser
apresentadas em pranchas com no maximo 42x30cm (formato A3).

c) Sera permitida a utilizacao de papel especial, como couché ou fotogréafico?

Sim, nao limitando acriatividade da agéncianem sendo considerado como critério
direto de pontuacéo.

d) Pode ser utilizado papel de qualquer gramatura?

Sim, nado limitando acriatividade da agéncianem sendo considerado como critério
direto de pontuacéo.

e) Todas as pecas da campanha podem ser no formato A3?

Sim, ndo limitando acriatividade da agéncianem sendo considerado como critério
direto de pontuacéo.

f) O item 4.1.3 diz que ndo séo permitidos layouts eletrénicos para TV e/ou radio. Ja o
item 4.1.3.1 informa que as pecas eletrénicas devem ser em CD ou DVD. Ser& permitido
layouts eletrénicos (monstros)? Excetuados TV e/ou radio, para 0s quais nao sao
permitidos layouts eletrénicos, as pecas eletrébnicas em CD ou DVD podem ser
apresentadas sob a forma de roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para
gualquer meio, story-board animado ou animatic.



Ratificamos que a pontuacdo e avaliacdo pela subcomissdo devera considerar
apenas os itens que constaram no edital. Ou seja, a proposta deve considerar
obrigatoriamente as condi¢fes previstas em Edital, sendo que aquelas para as
quais ndo ha especificacdo busca-se incentivar para que seja apresentada nas
melhores condi¢cBes de qualidade e técnica.

24 - Sobre a Estratégia de Midia e Nao Midia, o edital ndo informa a orientagédo para o
desenvolvimento do texto. Perguntamos:

a) Qual o limite de paginas? Nao ha limite

b) Ser& necessario seguir a orientacdo de 25 linhas com 85 toques? N&o se aplica.

Ratificamos que a pontuacdo e avaliacdo pela subcomissdo devera considerar
apenas os itens que constaram no edital. Ou seja, a proposta deve considerar
obrigatoriamente as condi¢fes previstas em Edital, sendo que aquelas para as
guais ndo hé& especificagcdo busca-se incentivar para que seja apresentada nas
melhores condicdes de qualidade e técnica.

25 - O item 4.1.4.1 informa que “as pecas previstas no subitem 4.1.3 deverdo constar
dessa simulagdo” de Midia. A campanha completa sera formada apenas pelas pecgas do
subitem 4.1.3 ou ainda é possivel sugerir, para a estratégia como um todo, outras pecas,
mesmo que ndo sejam exemplificadas?
Podem constar outras pecas, porém ndo serdo consideradas para avaliagcdo. A
obrigatoriedade refere-se as 9 pecas.

26 - Caso a campanha permita uma estratégia com outras pecas ndo exemplificadas,
além das 10 ou 9 mencionadas no edital, podemos considerar que formatos diferentes
e ou/reducbes de pegas contem como uma peca cada? Ou diferentes formatos e/ou
suas reducgbes constituem 1 peca apenas, como por exemplo: independente dos
formatos de banner digitais, eles contam como “peca banner”?

O licitante deve apresentar 09 pecas. Dentro das pecas poderdo estar exemplos
de ideias dentro de cada meio.

27 - Ainda sobre as reducgfes e variagbes de formato e o nimero total de pecas: um
hotsite e todas as suas paginas seréo considerados 01 (uma) peca? Um filme e o hotsite
gue o hospeda seréo considerados 02 (duas) peg¢as? Um banner de internet e o hotsite
por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecas?

Sao 09 pecas considerando a lista dos meios ja citados. Dentro de cada peca, o
licitante pode apresentar mais de uma solucéo, desde que respeitado o limite
fisico de 09 itens.

28 - As pecas devem ser apresentadas com descricdo para cotejo (exemplo: cartaz,
anuncio, etc.)? Em caso de resposta positiva, essa descricdo deve seguir as regras de
formatacdo do item 6.2.1.2 do edital ou fica a critério da agéncia?

N&o haitem 6.2.1.2. Logo, a pergunta fica comprometida.

29 - Sobre as planilhas, tabelas e graficos da Estratégia de Midia e ndo Midia,
perguntamos:
a) Podem ser apresentadas em A3? Sim



b) Podem ter paginas dobradas? Sim

c) Podem ter qualquer formatagéo de margem? Sim

d) Podem ter cores? Sim

e) Podem ser apresentadas na orientacdo paisagem? Sim

f) Podem ter fontes e tamanhos de fontes habitualmente utilizados nesse tipo de
apresentacdo? Sim

Ratificamos que a pontuacdo e avaliacdo pela subcomissao devera considerar
apenas os itens que constaram no edital. Ou seja, a proposta deve considerar
obrigatoriamente as condi¢fes previstas em Edital, sendo que aquelas para as
quais ndo ha especificacdo busca-se incentivar para que seja apresentada nas
melhores condi¢cdes de qualidade e técnica.

30 - O item 4.2 informa que a via identificada do Plano de Comunicacdo deve ser
apresentada “sem o exemplo de peca da Ideia Criativa”. Podemos entender que a
redagdo correta deveria ser “sem os exemplos de pecas”, no plural, uma vez que é
exigida a apresentacdo de mais de uma peca na ldeia Criativa? Sim, a redacédo deve
considerar o plural, uma vez que se refere as 09 pecas.

31 - Na Estratégia de Midia e Nao Midia, podemos incluir midia paga em canais que
ndo apresentam valor tabelado, como redes sociais (Facebook, Instagram, etc.),
programatica e redes de pesquisa (Google)? Em caso de resposta afirmativa, devem
ser consideradas a compra via fornecedor, ou compra direto com a plataforma (Google,
Facebook)?

A empresa podera apresentar a estratégia de midia que melhor atender a
prefeitura tanto economicamente gquanto em alcance, engajamento ou outros
fatores inerentes ao meio, observando as disposicdes legais acerca da matéria.
Especialmente, se aplicavel, o que diz respeito ao procedimento para contratacéo
de bens e servicos especializados relacionados como atividades complementares
da execucédo do objeto do contrato.

32 - No que tange o Envelope 3, a Capacidade de Atendimento e os Relatos também
devem ser apresentados em cadernos individuais assim como o Repertério?
Nao hé exigéncia sobre o tema.

33 - Em relacao a formatacdo do conteudo da Capacidade e dos Relatos, o Edital ndo
especifica fonte e tamanho, por exemplo, apenas para o Repertério. Neste caso
podemos considerar como padrdo o0 mesmo solicitado para este Gltimo caderno?

Nao hé exigéncia sobre o tema.

34 - Ainda sobre os Relatos, ndo séo citados pelo Edital a forma de apresentacéo de
pecas eletrbnicas, a apresentacdo de ficha técnica e o prazo de veiculagdo da
campanha. O que devemos considerar?

O subitem estabelece o seguinte: devera ser apresentado 1 (um) case de um
cliente da licitante relatando em, no maximo, 2 (duas) laudas com até 25 (vinte e
cinco) linhas de até, aproximadamente, 85 (oitenta e cinco) toques cada, a solugdo
de comunicacdo encontrada. 4.3.3.1 O relato de solucdo de problema de
comunicacédo devera ser acompanhado de 3 pecas que foram utilizadas no case
apresentado.

Esses sdo os critérios estabelecidos, sendo que as informacdes apresentadas
devem considerar todos os elementos necessarios para avaliar as condi¢fes



técnicas que compreendem o relato de solucéo de problema de comunicacéo, a
fim de avaliar sua viabilidade e eficiéncia.

35 - Sobre a assinatura das pecas da ideia criativa, devemos considerar como correta
a utilizacdo da assinatura institucional e turistica contida no Manual de Identidade Visual
e mais o0 brasdo da cidade? Ou apenas o brasdo de Pelotas deve ser usado nas
assinaturas?

A assinatura deverd corresponder a marca de governo (laranja), que pode ser
acessada no seguinte link: www.pelotas.rs.gov.br/cidade/marcas

36 - Quando o briefing fala “Reforcar que Pelotas é uma cidade boa para se viver,
investir e visitar.” Podemos entender que outros publicos, fora da cidade de Pelotas,
também podem ser atingidos com a mensagem da campanha através de meios como
revista e/ou jornais de fora da cidade? Ou devemos falar somente para o publico de

dentro da cidade?

A campanha pode atingir pablicos de forada cidade. Reforcamos que a campanha
deve alcancar o desafio proposto “Reforgar que Pelotas é uma cidade boa para se
viver, investir e visitar.”

37 - O item 4.1.3 da Ideia Criativa cita os meios a serem contemplados na campanha.
Podemos entender que o meio revista pode ser usado na apresentacdo das pecas
exemplificadas, tanto em sua versao on-line, como off-line?

Sim, é possivel.

38 - O edital, em seu item 4.1.3 - Ideia Criativa, estabelece a limitacdo de somente uma
peca por meio, elencando 9 (nove) meios para 0s quais as licitantes devem apresentar
suas pecas criativas. A seguir, entretanto, no item 4.1.3.1, é solicitado "escolher e
apresentar como exemplos 10 (dez) pecas e ou material que julgar mais indicados para
corporificar sua proposta de solucao do desafio de comunicacao"....

Perguntamos: Qual critério as licitantes devem seguir? Apresentar nove pecas conforme
o item 4.1.3 ou dez pegas conforme o item 4.1.3.1? Neste Gltimo caso, para qual meio
apresentar a décima peca, dado que o item anterior limita a uma peca por meio?

Fica limitada a apresentacdo de 9 pecas conforme os 9 meios citados no item
4.1.3.

39 - Ainda no item 4.1.3.1, o edital estabelece que "As pecas da campanha destinadas
a midia impressa ou outras apresentacdes deverao ser apresentadas em pranchas com
no maximo 42x30 cm (formato A3)". Temos diversas dlvidas quanto a exigéncia de
pranchas. Primeiro, elas estdo limitadas ao mesmo formato (A3) das pecas gréficas.
Assim, elas serviiam apenas para dar uma base rigida para as
pecas impressas. Todavia, as pranchas utilizadas para isso possuem espessura de
diversos milimetros. Se levarmos em conta que as licitantes deverdo apresentar pelo
menos 5 pecas em pranchas, é bastante provavel que o envelope nao comporte o seu
acondicionamento. Segundo, as pranchas normalmente utilizadas pelas agéncias ndo
possuem cor, espessura, peso ou mesmo material uniforme. Umas séo brancas, outras
pretas. Existem pranchas que tem a celulose por base, outras sdo de material plastico
ou similar. E o mais grave: No nosso entendimento, pranchas diferentes criam o risco
de identificacdo dos envelopes da proposta técnica.

Perguntamos: As pranchas, assim como o0s envelopes, serdo fornecidos pela
Licitante para garantir a padronizacao e o principio da nao identificacdo? Se nao, qual
formato, cor, material etc devem ter as pranchas? Sugerimos: Uma maneira de garantir
que as pegas tenham consisténcia é estabelecer a sua impressdo numa gramatura de
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papel maior e mais adequado que o sulfite para impressédo em cor (por exemplo o papel
couché brilho 240 gramas).

De acordo com as exigéncias da Lei 12.232/10, os procedimentos que asseguram
o sigilo da apresentacdo do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, s&o e
serdo rigorosamente seguidos pela Comissdo Permanente de Licitacdes da
Prefeitura Municipal de Pelotas. Os invélucros foram disponibilizados aos
licitantes de forma isondmica. O conteldo, observadas delimitacfes legais e do
ato convocatdrio € de livre apresentacdo, ndo sendo temeraria a apresentacao de
conteudo diverso por cada licitante. A razoabilidade devera ser considerada para
elaboracdo das pranchas bem como o material da respectiva confeccao de forma
gue sejam acondicionadas satisfatoriamente nos envelopes previamente
fornecidos ndo comprometendo o sigilo do contetdo.

40 - Em todos os itens da ideia criativa o edital estabelece uma limitacdo de niamero de
paginas a serem usadas para a exposi¢cado da proposta. Em relacdo a Estratégia de
Midia e Nao Midia, item 4.1.4, esta limitagcdo em relacao aos textos ndo existe.
Pergunta: O numero de paginas para apresentacao da estratégia € livre? Ou a liberdade
€ apenas em relacdo as tabelas, graficos e planilhas (como é de praxe em editais
similares)? Nesse caso, qual o nimero de paginas do item 4.1.4?

N&o ha limitacéao.

Ratificamos que a pontuacdo e avaliacdo pela subcomissdo devera considerar
apenas os itens que constaram no edital. Ou seja, a proposta deve considerar
obrigatoriamente as condi¢cGes previstas em Edital, sendo que aquelas para as
guais ndo hé& especificagcdo busca-se incentivar para que seja apresentada nas
melhores condi¢des de qualidade e técnica.



