ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
PREFEITURA MUNICIPAL DE PELOTAS
Departamento de Compras Governamentais

COMUNICADO
CONCORRENCIA 03/2022

(CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTACAO DOS
SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA ADMINISTRACAO DIRETA E
INDIRETA DO MUNICIPIO)

Prezados Senhores:

A Comissdo Permanente de Licitagdes da Prefeitura Municipal de Pelotas,
COMUNICA que esta a disposigdo dessa Empresa, o recurso interposto pelo licitante
PRO TARGET COMUNICACAO E MARKETING LTDA. _

E fixado o prazo legal de 05 (cinco) dias uteis, a partir do recebimento deste,
para apresentagdo de eventual impugnago ao recurso interposto para posterior analise

e julgamento pela Comissdo Permanente de Licitacdes.

Pelotas, 17 de NOVEMBRO de 2022.

™ =, x —) 4
aura Elaine Corréa Carriconde

Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdes
da Prefeitura Municipal de Pelotas




ILMA. SRA. PRESIDENTE DA COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACOES - PREFEITURA
MUNICIPAL DE PELOTAS.

Ref: CONCORRENCIA n° 03/2022
PROCESSO n° 200.005513/2022

PRO TARGET COMUNICACAO E
MARKETING LTDA. |3 qualificada,
participando da licitagdo plblica em referéncia e
diante da decisdo dessa Comissido Permanente
de Licitagdes pela classificacio da licitante
ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA.,
vem a mesma apresentar

RECURSO ADMINISTRATIVO

com base no Art.5°, XXXIV, da Constituicao
Federal; no art. 109, inciso |, alinea “b” da Lei
8.666/93, e, ainda, com base no artigo 11, § 4°
inciso X da Lei 12.232/2010, pelos seguintes
fundamentos.
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PRELIMINAR: A CLASSIFICACAO DESTA
RECORRENTE, NA ATA, ESTA EQUIVOCADA.

ESTA RECORRENTE PRO TARGET COMUNICACAO E
MARKETING LTDA. E A SEGUNDA COLOCADA NO
CERTAME E NAO A TERCEIRA, COMO CONSTOU.

A campanha apresentada por esta Recorrente sob o conceito Em

Frente Pelotas atingiu uma pontuacao que a colocou em SEGUNDO
LUGAR e n3o em TERCEIRO na Concorréncia, consoante
equivocadamente constou da Ata de 03 de novembro de 2022.

Circunsténcia essa que, requeremos, deve ser corrigida.

Dito isso, passemos aos pontos em desfavor da Recorrida.

A LICITANTE ENGENHO DE IDEIAS:

DESCUMPRE A LEI 12.232/10 vV

DESCUMPRE O EDITAL v

APRESENTA PROPOSTA TECNICA INCOMPLETA v~

APRESENTA SINAL DISTINTIVO (TEORES DIFERENTES)
NA SUA PROPOSTA TECNICA, QUE NAO

DEVERIA SER IDENTIFICADA v~

E MESMO ASSIM SEGUE CLASSIFICADA NESTA
CONCORRENCIA.

A regra da Lei 12.232/10 é conhecidissima e vem sendo repetida
ha 12 anos, desde a publicacio daquela Lei (grifamos e sublinhamos):




Art. 92 As propostas de precos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro
€ as propostas técnicas em 3 (trés) invélucros distintos, destinados um
Para a via nio identificada do plano de comunicagdo publicitaria, um
para a via identificada do plano de comunicagdo publicitiria e outro
para as demais informacées integrantes da proposta técnica.

§ 12 O invdlucro destinado 3 apresentacdo da via ndo identificada do
plano de comunicacéo publicitéria sers padronizado e fornecido previ-

amente pelo érgdo ou entidade responsavel pela licitacdo, sem nenhum
tipo de identificacio.

§ 2° A via identificada do plano de comunica-
¢do publicitdria TERA O MESMO TEOR dz via
ndo identificada, sem os exemplos de pecas re-
ferentes & ideia criativa.

Obviamente que isso se repete no Edital desse Municipio, por
transcricdo quase literal daquela Lei, nos itens 3.1. e 3.2. do mesmo
Edital, que vdo resumidos nesse dltimo, subitem 3.2.1. (grifamos,
sublinhamos e destacamos):

3.2.1 No envelope n.° 2 devers constar o Plano de Comunicagéo Publici-
téria - via_identificada, que constituir-se-3 em uma
COPIA do Plano de Comunicacio - via nio identifi-

cada, mas com a identificacio da licitante e ser datado, assinado na ul-
tima pdgina e rubricado nas demais paginas por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devi-
damente identificado, sem a peca da ideia criativa.

Ha 12 anos, portanto, que essa subordinacdo dos editais de
licitagbes para servicos de Publicidade e Propaganda & Lei 12.232/10

praticamente obriga a que um (o edital) praticamente transcreva o teor
da outra (a Leij).
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O que parece n&o ser muito relembrado nos editais, em si, mas
que ¢ indiscutivelmente consignado no comando imperativo daquela
Lei, é o fato de que as duas vias (identificada e nio identificada)
TERAO O MESMO TEOR (comando absoluta e indiscutivelmente
IMPERATIVO que significa “DEVERAO TER” e n3o um facultativo que
diz que "PODERAO TER").

O Edital; no caso desse Municipio de Pelotas, fala em “COPIA” o

que € uma maneira mais suave de exigir que as duas vias tenham o
"MESMO TEOR”,

Entao; se a Lei (que hierarquicamente ests acima do Edital) e o
proprio Edital dispdem que as duas vias devam ter O MESMO TEOR, é

absolutamente incompreensivel que esse Municipio agora aceite; e
tao somente da licitante ora Recorrida, algo que seja

MENOS do que isso !!!

Qual o motivo desse PRIVILEGIO a Recorrida e desss
QUEBRA DE ISONOMIA, em relacdo as demais licitantes?

A via IDENTIFICADA da Recorrida tem QUATRO PAGINAS A
MENOS do que a via NAO IDENTIFICADA !111

As paginas faltantes, se referem a IDEIA CRIATIVA.

Na VIA IDENTIFICADA as paginas 6,7,8,9 N80 sd0 iguais as
da VIA NAO IDENTIFICADA, acarretando - como se disse antes e por

decorréncia I6gica - que a via n3o identificada tem QUATRO PAGINAS
A MAIS do que a VIA IDENTIFICADA.

Primeiro, & importante sublinhar que NADA JUSTIFICA que as
duas vias ndo tenham o MESMO TEOR, ja que a Lei DETERMINA que
elas tenham.

E se “determina’ é porque é um comando imperativo,
obrigatério.
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Portanto, ndo h& qualquer outra “interpretacio”
possivel para a expressdo “TERAO O MESMO TEOR”,
determinada pelo § 2° do art. 9° da Lei 12.232/10 e
nem mesmo para a expressao “"CONSTITUIR-SE-A EM
UMA COPIA" determinada pelo item 3 do Edital.

A situagdo em questdo redunda em que o Plano
de Comunicacdo; e que se configura na parte principal
da  Proposta Técnica da Recorrida, esta
inexoravelmente INCOMPLETO !!!!

Além de nitidamente CONTRADITORIO, pois ndo
se sabe qual foi a REAL PROPOSICAO da Recorrida:
aquela da via ndo identificada ou aquela da via
identificada?

De certa forma, também nos induz a cogitar que havendo uma
via com mais; ou com menos paginas do que a outra via que
deveria lhe corresponder com plena identidade de textos, isso
poderia tornar mais facil também IDENTIEICAR de quem fosse a
correspondente proposta.

De todo modo, a questdo da identificacdo, aqui, ndo é a mais
importante, na medida em que essa situagdo somente poderia ocorrer
se houvesse alguma espécie de conluio intencional entre a licitante e a
Comissdo. O que nao acreditamos que ocorra.

O que verdadeiramente pesa, nesse «caso, & O
DESCUMPRIMENTO DA LEI NO SENTIDO DE QUE AMBAS AS VIAS
DEVAM TER O MESMO TEOR ¢ nio um TEOR DIVERSO, como
constou, faltando a uma delas a IDEIA CRIATIVA. que

também é um IMPERATIVO DA LEI (art. 7° inciso 1Il) E DO
EDITAL (item 4.1.3).
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O que ndo precisaria constar da via IDENTIFICADA seriam OS
EXEMPLOS das pecas referentes a Ideia Criativa,

Mas a prépria Ideia Criativa, em si, obviamente deveria constar
da VIA IDENTIFICADA como uma espécie de CONFIRMACAO
ASSINADA daquilo que foi proposto na via NAO IDENTIFICADA.

A Recorrida adotou uma conduta que poderiamos considerar
equivalente a DEIXAR DE "ASSINAR" a sua Ideia Criativa.

Ora, na medida em que a Recorrida apresentou a Ideia Criativa
na via ndo identificada e, depois, parece ter abolido, ou anulado, a
mesma |deia, na via identificada, foi como se 3 ENGENHO DE IDEIAS
tivesse apresentado tal Ideia Criativa “sem a sua assinatura de
ratificagdo” (que seria a identificacdo da proposta).

O que se interpreta, também, como tendo apresentado uma
Ideia Criativa no primeiro envelope e no segundo envelope parece ter
“desistido” da mesma Ideia Criativa.

E, como se disse, um Plano de Comunicacdo e uma Proposta
Técnica INCOMPLETOS e, sobretudo, em desacordo com a Lei, o que
fere além da ISONOMIA em relacdo as demais licitantes (que
apresentaram a Ideia Criativa nas duas vias), também o principio da
ESTRITA LEGALIDADE em relacio a essa Municipalidade, por
descumprir a Lei e o Edital.

E € por conta dessa ESTRITA LEGALIDADE que justamente se
ESTRANHA a decisdo dessa Comissio Permanente de Licitagdes,
porque ao Municipio ndo é dado DESCUMPRIR A LEI.

Segundo o principio da legalidade, o administrador n3o pode
fazer o que bem entender na busca do interesse publico, ou seja, tem
que agir segundo a lei, s6é podendo fazer aquilo que a lei
expressamente autoriza e no siléncio da lei esta proibido de agir.
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No momento em que a Lei 12.232/10 DETERMINA
que as duas vias "DEVERAO TER” o mesmo teor,
aquele comando legal ndo apresenta QUALQUER
CONDICIONANTE para essa determinac3o.

Entdo ndo venha, a Recorrida, ou o Sindicato da categoria,
‘opinar” no sentido de que as vias deverio ter o mesmo teor "APENAS
PARA FINS COMPARATIVOS” ou que deverdo ter o mesmo teor
"APENAS PARA FINS DE CONFIRMACAO” “APENAS PARA COTEIG
ENTRE VIAS NAO IDENTIFICADAS E IDENTIFICADAS” e nem por
qualquer outro argumento ACEITAVEL.

Qualquer que seja esse argumento, ele jamais terd a forca

suficiente para contrariar a disposicado EXPRESSA E IMPERATIVA da Lei
12.232/10.

Essas condicionantes acompanhadas da palavra "APENAS"; e

que exemplificamos antes apenas para argumentar, absolutamente
NAO EXISTEM na Lei.

Ha aqui, portanto, o siléncio da Lei a respeito de uma eventual
toleréncia a que as duas vias possam ter teores diversos, entre si.

A Lei diz que as duas vias DEVERAO TER
(“TERAO”) O MESMO TEOR.

Ponto final.

A Lei nado condiciona isso a o que quer que seja e tampouco
aceita explicacdes ou tergiversacdes.

Ou as duas vias sdo rigorosamente iguais (excetuada a
identificacdo), ou ndo sdo. As da Recorrida nao eram.




A INTERVENCAO DO SINDICATO OU DO
“SISTEMA"” NACIONAL DAS AGENCIAS DE
PROPAGANDA NO RS (SINAPRO-RS) NUMA
DECISAO QUE E DA COMPETENCIA ORIGINARIA
EXCLUSIVA DESSE MUNICIPIO E DESSA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES.

De acordo com o que consta do website do SINAPRO-RS, o
Mmesmo agora se intitula Sistema Nacional das Agéncias de
Propaganda no RS e ndo mais como Sindicato da mesma categoria de
empresas de Propaganda.

Nao importando que denominacdo possua, a sua atribuicdo
juridica e os seus objetivos sdo os de uma ENTIDADE SINDICAL,
inegavelmente.

Segundo a Ata de Apuragdo do resultado Geral dessa
Concorréncia; datada de 03 de novembro de 2022, o SINAPRO
proferiu um “parecer, opinando pela auséncia da necessidade de
desclassificacdo da referida licitante, uma veyz que o objetivo do
envelope n° 02 é o cotejo entre vias ndo identificadas e identificadas”
(grifamos):

_ ) : . ;. T4 ey 3 A AL SOOI, Ho
tor?a do referido dispositivo, em consulta ao SINAPRO/RS (doc. anexado aos autos;

febf::';?ir:(l)isc itp;a:cer, opinando pelz;) auséncia da necessidade de desclassificacdo da
€, Uma vez que o objetivo do envelope n° (2 ¢ j i

: [ . : : € 0 cotejo entre vias ndo

identificadas e identificadas. Sendo assim, restou comprovada a respectiva

identificagdo entre as vias. Dj i i
- Llante de tais consideracges decidi i
~ ’ e
de pontuacido geral em anava nala camvelaen o3 ¢ g " "-CIdI'InOS Conforme planllha

Esse parecer, diga-se, foi expressamente solicitado pela Sra.
Presidente dessa Comissio Permanente de Licitacdes, via e-mail.
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Essa Prefeitura Municipal ndo é um associado daquele Sindicato
(ou Sistema); nem por competéncia, nem por jurisdi¢do e sequer por
natureza juridica.

H& uma Procuradoria do Municipio ou, eventualmente, um
consultor externo contratado que cumprem esse papel de prestar
consultoria.

Ademais, um “Parecer Juridico” (do SINAPRO, neste caso)
aceitando o descumprimento do art. 9° § 2° da Lei 12.232/10 ¢

apenas a interpretacdo do advogado que o redigiu; e pode até ser
uma respeitavel interpretacao.

Mas que ndo pode ser tomada como sendo uma verdade
absoluta, especialmente porque cada vez mais procuradores e
consultores da Administragdo Publica tém sido condenados nos
Tribunais de Contas e no Judiciario por pareceres proferidos e
apoiando decisées tomadas em desacordo com a Legislacdo.

O SINAPRO ndo é um procurador e tampouco um consultor
dessa Administracdo Publica Municipal de Pelotas.

E, ainda que - por hipétese argumentativa - esse Municipio fosse
um ente associado daquele Sindicato (ou Sistema, que o seja), a
Ordem dos Advogados do Brasil (OAB) tem refutado
veementemente a possibilidade de que Sindicatos e entidades
congéneres prestem consultoria aos seus associados, consoante se vé
desse julgamento abaixo, proferido pelo Tribunal de Etica da OAB/SP,
que grifamos:

“EXERCICIO PROFISSIONAL - CONSULTORIA JURIDICA OFERTADA
POR SINDICATO PARA SEUS FILIADOS OU ASSOCIADOS ESPECI-
AIS - IMPOSSIBILIDADE E LIMITES ETICOS - JURISPRUDENCIA
CONSOLIDADA. O sindicato e as associagbes, por meio de seus ad-
vogados, ndo podem prestar consultoria juridica aos filiados e
a seus associados, porque ndo sio entidades inscritas na
OAB e ndo podem ser inscritos na OAB por determinacao le-
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gal. A consultoria juridica é ato privativo dos advogados e
das sociedades de advogados como deixa claro o artigo 1°e seu
inciso Il do Estatuto da Advocacia, Lei 8.906/94. O sindicato nao
pode oferecer e nem prestar consultoria juridica para assun-
tos individuais e particulares dos filiados e dos associados
especiais. O advogado do sindicato s6 pode advogar para o
sindicato nos assuntos de interesse do sindicato e para os fi-
liados nos casos de substituicdo processual e de assisténcia.
O sindicato, por meio de seus advogados, sejam eles empregados ou
autonomos, pode prestar servicos juridicos aos seus filiados
apenas na substituicio processual que deve restringir sua
atuagao aos interesses coletivos ou individuais da categoria,
conforme preceitua o art. 8° I, da Constituicdo Federal, em todas as
dreas do Direito, e na assisténcia gratuita regida pela Lei
5584/70. Precedentes: E-2.801/2003, E-3.291/2006, E-3.508/2006, E-
3.580/2008, E-3.961/2010, E-4.269/2013, E-4.360/2014 e E-
5.022/2018. Proc. E-5.032/2019 - v.u., em 26/06/2019, do parecer e
ementa do Rel. Dr. LUIZ ANTONIO GAMBELLI, Rev. Dra. RENATA
MANGUEIRA DE SOUZA - Presidente Dr. GUILHERME MARTINS MA-

LUFE.” (1* turma de Etica Profissional do TED da OAB/SP na 625° ses-
sao).

Por certo que V.Sas., ou a Recorrida, alegarao que, neste caso
especifico, o SINAPRO-RS n3o prestou consultoria a um “filiado ou
associado’, porque o Municipio de Pelotas nio se enquadra em
qualquer dessas categorias.

Com efeito, diretamente nio foi prestada essa consultoria a um
associado ou filiado. Porém, indiretamente nés ndo temos a menor

divida de que sim, foi prestada tal consultoria a uma filiada ou
associada.

Isso porque a consulta e o parecer vieram em proveito
exclusivo da Recorrida ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA.,

0 que essa Comissdo Permanente de LicitagGes afirma textualmente,
na Ata de 03.11.2022, expressando que aquele SINAPRO proferiu um

“parecer, opinando pela auséncia da necessidade de
desclassificacdo da referida licitante”

E V.Sas acataram INTEGRALMENTE o referido parecer.

10
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E essa € uma situagdo que é agravada, de certa forma, pelo fato
do sécio da ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA.: o Sr.
Ricardo Jacques, também ser um dos membros do Conselho Fiscal
daguele SINAPRO (https://sinaprors.com.br/quem-somos/)

.

Assim, essa Administracio Municipal deixar ao talante do
SINAPRO praticamente DECIDIR pela classificacdo ou pela
desclassificacdo de uma licitante na Concorréncia; e muito
especialmente quando aquela licitante descumpre a Lei de regéncia,
essa Nao nos parece ser uma pratica muito recomendavel.

Especialmente quando se tem noticia (e ja ocorreu no passado
com esta Recorrente, por telefone) de o SINAPRO em alguns
momentos se recusar (em nome da ética) a atender a consulta juridica
individual de uma licitante, a fim de n3o “tomar partido” em
determinada licitacao.

Nesse caso, o SINAPRO atendeu a um pedido desse Municipio e
ndo diretamente de uma licitante, mas inegavelmente o “parecer
favoravel pela classificacdo” veio em proveito exclusivo da Recorrida,
que € associada do Sindicato e que também tem um dos seus sécios
como membro do Conselho Fiscal do mesmo Sindicato.

Quando a Recorrida ndo poderia estar classificada.

Mas ha outros pontos.

A OFERTA DE SERVICOS A “PRECO ZERO", PELA RECORRIDA,
QUANDO A TABELA REFERENCIAL DO SINDICATO
ESTABELECE PRECIFICACAO PARA ESSES ITENS.

A Recorrida ofertou, na sua Estratégia, insercdes nas REDES
SOCIAIS, nos seguintes termos:

11




Como todos sabemos ha uma VERBA REFERENCIAL; estipulada
no Edital, para que essa verba seja completamente utilizada no Plano
de Comunicacéo Publicitaria.

Como essa Presidente e a sua Comissdo de Licitacdo (assim
como a Subcomissdo Técnica) ndo desconhecem, o texto legal que
efetivamente rege as licitagbes para servicos de Publicidade e
Propaganda é; desde o ano de 2010, a j& mencionada Lei Federal
12.232/2010.

12
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Assim, o Plano de Comunicagdo Publicitiria é item
OBRIGATORIO DA PROPOSTA TECNICA nas licitagbes para essa
modalidade de servicos, tal como ocorre na presente Concorréncia.

E esse Plano de Comunicacio Publicitiria devers englobar; de
acordo com o art. 7° (especialmente no inciso IV) da Lei 12.232/2010,
Os seguintes requisitos (grifamos):

I - raciocinio bésico, sob a forma de texto, que apresentaré um diagndstico
das necessidades de comunicagédo publicitdria do érgéo ou entidade respon-
savel pela licitacdo, a compreenséo do proponente sobre o objeto da licitacdo
e os desafios de comunicacdo a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicacdo publicitiria, sob a forma de texto, que indicars
e defenderé as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os
resultados e metas de comunicagdo desejadas pelo 6rgdo ou entidade res-
ponséavel pela licitaco;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitérias, que corres-
ponderdo & resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele ex-
plicitados na estratégia de comunicagdo publicitaria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e jus-

tificard a estratégia e as téticas recomendadas, em consonancia com a es-
tratégia de comunicacdo publicitiria por ela sugerida e em funcdo da
verba disponivel indicada no instrumento convocatério, apresentada sob a
forma de textos, tabelas, gréficos, planilhas e por quadro resumo que identi-
ficard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas

quantidades, insercées e cUStos nominais de producdo e de

veiculacao.

Ora, Senhora Presidente, em “custos nominais de producéo e
veiculacdo” estio NECESSARIAMENTE ENGLOBADOS justamente os
CUSTOS DE PRODUCAO dessas mesmas pecas e a Recorrida nao
demonstra, e nem precifica, a producédo dos cards e demais contetidos
(inclusive o mencionado carrossel) que, obrigatoriamente, estio
precificados no item 8 da Tabela do Sindicato.

13
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Daquela constam, por exemplo, gestdo de canais e de conteldo;
gestdo de monitoramento: criagdo de cards; de perfis; de contetdo;
personalizacdo de perfil e inimeros outros itens, todos ta belados.

Com isso, se vé que as REDES SOCIAIS e seus contelidos estdo
no mesmissimo patamar dos demais CUSTOS DE PRODUCAO.

Ou a Recorrida praticar PRECOS ZERO para tanto; o que é

vedado pela Legislacdo, ou os acrescerd “na vida real”, e assim estaria
extrapolando a verba referencial para investimento indicada no
briefing, o que é vedado pelo Edital.

Néo ha nenhuma razio para que o Municipio PRIVILEGIE uma
Agéncia que fez um Planejamento de Midia inexequivel ou, tentando
‘emendar” essa proposta técnica depois, extrapole a verba referencial
expressamente permitida e limitada pelo Edital.

Porque se NUMA SIMULAGAO nio se pode extrapolar a verba
referencial, na REALIDADE DO CONTRATO, efetivamente
PROPOSTA E POR ESCRITO, menos ainda se pode extrapolar o custo
que o Municipio estéd disposto a pagar as licitantes ou aos veiculos!

A proposta EQUIVOCADA E SUPERIOR AO MAXIMO permitido
demonstra, desde agora, e ANTES DA CONTRATAQAO, a falta de
habilidade da licitante para lidar com a verba REAL.

Os gestores do Municipio, e desta Concorréncia, ndo podem agir
desconhecendo o fato de que uma licitante propés PRECOS ZERO ou

que se tentar corrigir isso ird extrapolar a verba referencial . o que
ONERAM O MUNICIPIO.

Foi um erro? Talvez, mas isso aqui, no ambiente da licitacdo, ndo
importa. Estd ESCRITO NA PROPOSTA. E a proposta NAO PODE SER
MODIFICADA, sob pena de privilegiar uns licitantes em detrimento
dos demais.

14
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E possivel seguir comparando a “extrapolacdo” da verba REAL
com a VERBA REFERENCIAL do Plano de Comunicagdo Publicitria,

Pois os custos para “alimentar” e manter as REDES SOCIAIS sao
efetivos CUSTOS DE PRODUCAO.

Ainda comparando-se a correta aplicacdo da verba referencial,
um dos requisitos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, aludida
no item 4.1.2. do Edital, é justamente o de que as agéncias
eventualmente contratadas atuem (grifamos):

“..devendo fundamentar a comunicacdo e defender essa opcéo
com a explicitagéo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicacédo Publicitéria sugerida, especialmente o que dizer. a
quem dizer, como dizer, quando dizer, e que meios de divulgacéo,

instrumentos ou ferramentas utilizar, sempre respeitando os li-

mites da verba prevista’

Ja no que diz com a Estratégia de Midia e N3o Midia aludida no
item 4.1.4. do Edital; que também grifamos, & preciso que a agéncia
contratada ndo apenas tenha conhecimento como demonstre
formalmente uma

"Apresentacdo em que a licitante explicitard e justificard a estraté-
gia e as taticas recomendadas, em consonincia com a estratégia
de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da ver-

ba referencial indicada no Briefing”

Repetindo, sempre, que a utilizacio da verba referencial, aqui, na
fase de licitacdo, é em muito anéloga a fase de contratacdo, aonde
estdo incluidos os CUSTOS DE PRODUCAOQ. Dentre eles, os custos
envolvidos para a criacdo e a manutencdo de perfis nas REDES
SOCIAIS, cada vez mais necessarios como estratégia.

Veja-se que todos os demais precos e condicdes que foram
ofertados por aquela licitante no seu Planejamento de Midia e Nao
Midia aparentemente se enquadraram na verba referencial.
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N&o haveria qualquer razio, pois, para abrir-se uma excecio
A0S custos necessarios para as ofertadas REDES SOCIAIS, quando a
propria Tabela Referencial do Sindicato precifica todos esses custos.

Com isso, a equacdo preco: no caso da Recorrida. nio “fecha”
com a verba referencial estipulada pelo proprio Municipio.

Uma desobediéncia POR ESCRITO e durante a licitacdo.

O gestor publico que concordar com a classificacdo de quem se
opds a regra do Edital, ndo podera alegar desconhecimento de uma

proposta feita por escrito e & vista dos demais licitantes que
cumpriram o Edital.

Pois isso equivaleu aquela licitante dizer EXPRESSAMENTE “ops,
nos esquecemos de cotar o preco das redes sociais!” ou, muito pior do
que esquecimento, ambas estariam afirmando que “essa verba de que
dispée o Municipio ndo ird bastar, caso seja necessario produzir
contelddo e demais conexos para as redes sociais”.

Se esse Municipio de Pelotas ndo se opusesse a isso, ou se, apds
assinado o respectivo contrato, aceitasse negociar um REAJUSTE DE
PRECOS (vejam que na espécie NAO SE TRATARIA de um
‘reequilibrio econémico-financeiro” dos precos, mas de efetivo
REAJUSTE) com a Recorrida, nenhum problema haveria.

Mas ndo é essa a questio.

Primeiro; e de antemao, nesta fase de licitagdo (portanto, antes
da assinatura do respectivo contrato) esse Municipio j& dispés que
NAO ACEITARIA uma condicio que extrapolasse o VALOR DA VERBA
REFERENCIAL textualmente admitida pelo Edital.

Segundo, porque o item 5.3.2. do Edital dispde que
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“5.3.2 Os percentuais de desconto propostos serdo considerados
completos e suficientes para a prestacdo dos servicos, objeto desta
licitagdo, sendo desconsiderada qualquer reivindicagdo de pa-
gamento adicional devido a erro ou mj interpretacdo de parte
da licitante”

Terceiro; e caso optasse por aceitar e tolerar; apenas da
Recorrida que aquela ofertasse um PRECO ZERO ou posteriormente
um preco nao enquadrado na verba referencial, essa Administracdo
Pablica Municipal estaria indelevelmente quebrando um elemento
importante, e constitucional, na conducdo desta Concorréncia, que
seria o TRATAMENTO IGUALITARIO ENTRE AS LICITANTES!

Isso sem contar a questdo da DIVERGENCIA DE TEOR, j3
mencionada nos itens precedentes deste recurso administrativo, entre
a via identificada e nao identificada o que afronta o art. 9° § 2° da
Lei 12.232/10.

Também, contido nessa sequéncia, estd a implicacdo no
DESCUMPRIMENTO DO EDITAL, que ndo pode ser tolerado a apenas
algumas licitantes em absoluto detrimento das demais.

N&@o ha outra conduta aceita, e esperada, dos licitantes, em
relagéo & proposta de precos, ainda que seja no trato simulado da
verba referencial e nesta fase da licitag3o.

Em relagdo a esse desrespeito, nio parece restar solugdo
aplicavel, na medida em que a afericdo do conhecimento necessario
para administrar a verba referencial no Plano de Comunicacdo
Publicitaria; e também a consequente e expressa previsdo da hipétese
de desclassificacdo expressa, nesses itens do Edital, foram postos 14
Jjustamente para servir como parametro aos licitantes.

Por decorréncia Idgica, se uma ou mais licitantes nao
conseguem administrar essa verba, automaticamente nido estardo
aptas para assumir a contratacio.
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E tampouco sera viavel, agora, acatar qualquer argumentacio de
“erro formal” no Plano de Midia e Nao Midia j&@ que os mesmos sdo um
espelho das exigéncias feitas no Edital e visam facilitar a
compreenséo do avaliador sobre qual é a politica de distribuicdo e

aplicagdo de recursos que serd executada na efetiva contratacdo da
licitante.

Curiosamente, alids, a Recorrida menciona uma “permissao
através de resposta aos questionamentos” que nao se sabe quais
sdo tais questionamentos e nem a quem foram dirigidos, pois esta
Recorrente ndo os encontrou e nem deles teve ciéncia.

Talvez somente a Recorrida tenha recebido algum
esclarecimento; o que obviamente afrontaria o principio da
publicidade nas licitacdes:
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Seja como for, e ndo havendo uma regra “diferente” para cada
licitante mas a aplicacdo da mesma regra para todas, no caso, a falta
de “orgamento” para as redes sociais é falha nio suprivel, levando o
avaliador a uma apreciacio inequivoca do descumprimento pela
Recorrida.

Mas, sobretudo, mostram a dificuldade da licitante na montagem
do seu planejamento da verba.

A Recorrida estd sendo pontuada com a classificacdo semelhante
a das outras licitantes, quando NAO CONSEGUIU expressar um Plano
de Midia e Ndo Midia em acordo com o Edital e a sua verba referencial.

Se por um lado isso numa contratagao privada poderia ocorrer
facilmente, o mesmo ndo pode ocorrer num contrato administrativo
como sera aquele firmado por esse Municipio com a agéncia que
vencer a Concorréncia.

Por via ldégica de consequéncia, o PLANO DE MIDIA
apresentado pela licitante para a realizagdo dessa veiculacdo nas
redes sociais NAO E FACTIVEL, pois provavelmente implicaria numa
IMPOSSIBILIDADE ou; senio isso, num CUSTO BEM MAIOR do que
aquele apresentado e extrapolando a verba referencial que o
Municipio estipulou ou apresentando PRECO ZERO, o que também
nao é permitido.

Essa é a inexequibilidade na “proposta de precos” da Recorrida,
ja aqui na fase de licitagdo e da verba referencial da simulacdo.

Por isso também & que desde logo se requer a
DESCLASSIFICACAO da mesma.
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"Na Administracdo Piblica nao
hé liberdade nem vontade
pessoal. Enquanto na
administragcdo particular é licito
fazer tudo que a lei ndo proibe,
na Administragdo Publica sé é
permitido fazer o que a lei
autoriza".

(HELY LOPES MEIRELLES)

O PEDIDO.

Essa Comissdo Permanente de Licitagdes, avaliando a questio
sob o &ngulo da ESTRITA LEGALIDADE, da IGUALDADE e da
VINCULACAO AO EDITAL ha de acolher as razdes de fato e de direito
antes apresentadas por esta Recorrente ¢ DESCLASSIFICAR 3
licitante ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA., dando integral
provimento ao presente recurso administrativo.

Pede Deferimento.

Novo Hamburgo, RS, 10 de novembro de 2022.

Assinado de forma digital por

MARIA HELENA PIAGETI MARIA HELENA PIAGETI

MULLER:25693107000 MULLER:25693107000
Dados: 2022.11.10 14:09:32 -03'00"

PRO TARGET COMUNICACAO E MARKETING LTDA.
MARIA HELENA PIAGETTI MULLER

Diretora
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Ministério da Economia
Secretaria de Governo Digital

N° DO PROTOCOLO (Uso da Junta Comercial)

Departamento Nacion
Secretaria de Desenv

al de Registro Empresarial e Integragdo
olvimento Econdmico e Turismo

NIRE (da sede ou filial, quando a
sede for em outra UF)

43200508429

Cddigo da Natureza
Juridica

2062

N° de Matricula do Agente
Auxiliar do Comércio

1- REQUERIMENTO

Nome:

EBQJABQELQQMLLNJQAEAQ_E_MAB&EMLIQA

(da Empresa ou do Agente Auxiliar do Comércio)

requer a V.S® o deferimento do seguinte ato:

N°DE CODIGO CODIGO DO

VIAS  DOATO EVENTO QTDE DESCRIGAO DO ATO / EVENTO

ILMO(A). SR.(A) PRESIDENTE DA Junta Comercial, Industria

| e Servigos do Rio

Grande do Sul

lll

N°® FCN/REMP

T

RSN2286222172

Il

1 | ooz ALTERACAO
051 1__| CONSOLIDACAO DE CONTRATO/ESTATUTO
025 1| EXTINCAO DE FILIAL NA UF DA SEDE

Representante Legal da Empresa / Agente Auxiliar do Comeércio:

NOVO HAMBURGO
Local Nome:
Assinatura:
13 Julho 2022 Telefone de
Data

Contato:

2 - USO DA JUNTA COMERCIAL

[T oecisio sincuLar

Presidente da

[[JoecisAo coLeciapa
Nome(s) Empresarial(ais) igual(ais) ou semelhante(s):
SIM SIM Processo em Ordem
D A decisso
e |
Data
D NAO foo D NAD . ] Responsavel
Data Responsavel Data Responsavel
DECISAO SINGULAR
2" Exigéncia 3® Exigéncia 4* Exigéncia 5° Exigéncia
D Processo em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa)
E] Processo deferido. Publique-se e arquive-se. D D D D
Processo indeferido. Publigue-se.
i
Data Responsavel
DECISAO COLEGIADA 2® Exigéncia 3® Exigéncia 4*® Exigéncia 5® Exigéncia
D Processo em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa)
D Processo deferido. Publique-se e arquive-se. D D D D
D Processo indeferido. Publique-se.
|
|
el e |
Data Vogal Vogal Vogal

Turma

OBSERVAGOES

ervigos do Rio Grande do Sul

>4 Junta Comercial, Industrial e S
_ Certifico registro sob o n° 8365516 em 22/07/2022 da

=<+ protocolo 222399325 - 19,

validar este documento, a

foi autenticada digitaimente e as:

/07/2022. Autenticagdo: 2DF
cesse hitp://jucisrs.rs.gov.br/
sinada em 22/07/2022

Empresa PRO TARGET COM

E78A10682BB9E9438BEC20

validacao e informe n° do prot
por José Tadeu Jacoby Secretari

UNICACAO E MARKETING LTDA, CNPJ 88271747000125 ]
39C8633D22B6. José Tadeu Jacoby - Secretario-Geral. Para
ocolo 22/239.932-5¢ o codigo de seguranca F2QJ Esta cépia
o-Geral,
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JUNTA COMERCIAL, INDUSTRIAL E SERVICOS DO
RIO GRANDE DO SuUL
Registro Digital

Capa de Processo

Identificag&o do Processo i £ e
.Nl.'lmero do Protocolo  |Numero do Processo Médulo Integfédor Data |
22/239.932-5 RSN2286222172 13/07/2022

-
Identificagdo do(s) Assinante(s) |
CPF Nome Data Assinaitur?
094.337.240-20 OSVALDO RICARDO MULLER 13/07/2022
Assinado utilizando o(é):_sggu te(s) selo(s) do goubr fEL.. 2
Selo Ouro - Certificado Digital, Selo- rata - Cadastro via Internet Banking y B

= Junta Comercial, Industrial e Servigos do Rio Grande do Sul
ﬂ Certifico registro sob o n° 8365518 em 22/07/2022 da Empresa PRO TARGET COMUNICACAO E MARKETING LTDA, CNPJ 88271747000125 e
s protocolo 222399325 - 19/07/2022. Autentic DFE78A106823BQE94SBBECZOSBCBG33DZZBB. José Tadeu Jacoby - Secretario-Geral. Para
validar este documento, acesse http://jucisrs.rs.gov.br/validacao e informe n° do protocolo 22/239.932-5e o codigo de seguranca F2QJ Esta copia

foi autenticada digitalmente e assinada em 22/07/2022 por José Tadeu Jacoby Secretario-Geral
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ALTERAGAO E CONSOLIDAGAO DO CONTRATO SOCIAL DE
PRO TARGET COMUNICAGAO E MARKETING LTDA.

CNPJ 88.271.747/0001-25

OSVALDO RICARDO MULLER, brasileiro, natural de Novo Hamburgo/RS, casado pelo
regime comunhdo parcial de bens, nascido em 24/08/1 949, comerciante, residente e
domiciliado na rua Urca, n° 56, apartamento 301, bairro Centro, na cidade de Novo
Hamburgo/RS, CEP 93510-280, inscrito no CPF sob n° 094.337.240-20, portador da
carteira de identidade sob n° 8005159739, expedida pela SSP/RS;

MARIA HELENA PIAGETI MULLER, brasileira, natural de Porto Alegre/RS, casada pelo
regime de comunhao parcial de bens, nascida em 26/12/1953, publicitaria, residente e
domiciliada na rua Urca, n° 56, apartamento 301, bairro Centro, na cidade de Novo
Hamburgo/RS, CEP 93510- 280, inscrita no CPF sob n° 256.931.070-00, portado da
carteira de identidade sob n° 7027206429, expedida pela SJS/RS;

ANNIE PIAGETTI MULLER, brasileira,natural de Novo Hamburgo/RS, casada pelo regime
da separagdo de bens, publicitaria, residente e domiciliada na Rua Marques do Pombal,
n° 940, Bairro Moinhos de Vento, na cidade de Porto Alegre/RS, CEP 90.540-000, inscrita
no CPF sob n° 013.075.600-83, portadora da Carteira de Identidade sob n° 2050387352,
expedida pela SSP/RS, em 05.09.2007:

RICARDO PIAGETTI MULLER, brasileiro, natural de Novo Hamburgo/RS, solteiro, maior,
nascido em 08.02.1991, publicitario, residente e domiciliado na Rua Urca, n° 56,
apartamento 301, Bairro Centro, na cidade de Novo Hamburgo/RS, CEP 93.510- 280,
inscrito no CPF sob n° 027.692.830-06, portador da Carteira de Identidade sob n°
2059129235, expedida pela SSP/RS, em 07.12.2007.

Unicos soécios componentes da sociedade limitada PRO TARGET COMUNICAGAO E
MARKETING LTDA., CNPJ n° 88.271.747/0001-25, com sede na Av. Doutor Mauricio

Cardoso, n° 1300, Escritério 402, bairro Hamburgo Velho, na cidade de Novo
Hamburgo/RS, CEP 93548- 515 com seu contrato social arquivado na Junta Comercial do |
Rio Grande do Sul sob n° 43200508429, resolvem de comum acordo e em conjunto alterar

€ consolidar o referido contrato social, o fazem pela forma que segue:

I. DA EXTINGCAO DA FILIAL

Os sécios decidem extinguir a filial estabelecida sob CNPJ 88.271.747/0003-97 e registrada
na Junta Comercial sob o NIRE 43901849613, situada na rua Senador Salgado Filho, 447,
Sala CW 032, bairro Centro, Gramado/RS, CEP 95670-000.
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ONTRAT C A
I DA DENOMINAGAO, SEDE, FORO, OBJETIVO DURAGAO

Clausula Primeira: Pelo presente instrumento contratual particular, e pela
legislagao aplicavel, esta constituida Uma sociedade empresaria limitada, conforme art.
1.052 do Coadigo Civil, que gira sob a denominagdo social de PRO TARGET
COMUNICACAO E MARKETING LTDA.

Clausula Segunda: A sociedade tem sua sede social e seu foro juridico na
Av. Doutor Mauricio Cardoso, n° 1300, Escritério 402, Bairro Hamburgo Velho, Novo
Hamburgo/RS, CEP 93.548-515,

podera criar, instalar e extinguir filiais, escritorios, postos de venda e de representacdo, em
qualquer parte do territério nacional e exterior, obedecida a legislagdo vigente.

Clausula Terceira: A sociedade tem como objetivos sociais:

a) Agéncia de publicidade e propaganda;

b) Planejamento e criagdo de contetdo publicitario de estandes para
feiras e exposigges:

¢) Promogéo de vendas e execugao de campanhas publicitarias;

d) Marketing direto, comunicagéo e gestdo de midias sociais/digitais;

e) Consultoria de imprensa em midia analogica e digital para o setor de
feiras e/ou eventos.

Clausula Quarta: A sociedade iniciou as atividades em 30 de junho de
1982 e o prazo de sua durag&o é por tempo indeterminado.

Il. DO CAPITAL SOCIAL E DA REPONSABILIDADE DOS sOclos
Clausula Quinta: O capital social é de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais),

dividido em 50.000 (cinquenta mil) quotas, no valor nominal de R$ 1,00 (um real) cada uma,
totalmente subscrito e integralizado, assim distribuido entre os sécios:

socios QUOTAS CAPITAL SOCIAL
OSVALDO RICARDO MULLER 24.500 R$ 24.500,00
MARIA HELENA PIAGETTI MULLER 24.500 R$ 24.500,00
ANNIE PIAGETTI MULLER 500 R$ 500,00
RICARDO PIAGETTI MULLER 500 R$ 500,00
TOTAL 50.000 R$ 50.000,00

Clausula Sexta: A responsabilidade de cada sécio & limitada ao valor das
Suas quotas, ndo respondendo de forma solidaria ou subsidiaria pelas obrigacdes da
sociedade, mas todos respondem solidariamente pela integralizagédo do capital social.
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Clausula Sétima: A sociedade é de cunho familiar e de pessoas, ndo
podendo as quotas representativas do capital social, em qualquer hipétese, ser
penhoradas, gravadas ou dadas em garantia de qualquer natureza.

lll. DA ADMINISTRAGAO, DA REMUNERAGAO E DA
RESPONSABLIDADE DOS ADMINISTRADORES

Clausula Oitava: A sociedade sera administrada, por prazo indeterminado,
pelos socios OSVALDO RICARDO MULLER, MARIA HELENA PIAGETTI MULLER, ANNIE
PIAGETTI MULLER e RICARDO PIAGETT] MULLER, ficando investidos, cada um,

a) Para a alienac&o de bens imoveis, assim como a institui¢do de énus reais
sobre os mesmos:

b) Para a nomeacgso de procuradores para atuacgio que ndo seja a judicial
com poderes para o foro:

c) Para a contratagdo de obrigagées em geral, mltuos e financiamentos
bancarios, ou ndo, em valor maior que 20% (vinte por cento) do capital social.

Clausula Nona: Os administradores poderdo constituir e nomear
procuradores para agir em nome da sociedade, especificando no instrumento os atos e
operagdes que estes poderio praticar e a duracgdo do mandato, que ndo podera ser superior

Clausula Décima Primeira: Os administradores receberzo a remuneragéo
que lhes for fixada pelos sécios em reunido.

Clausula Décima Segunda: Os administradores ficam dispensados de
prestar caugédo, mas respondem pessoalmente pelos atos que praticarem em desacordo
com este contrato e a legislagao.

Clausula Décima Terceira: N3o terdo eficacia perante a sociedade, sendo
nulos de pleno direito, os atos estranhos aos objetivos sociais praticados pelos
administradores, tais como concessao de avais e fiangas, endossos ou garantias de favor.,

Clausula Décima Quarta: A sociedade poders eleger administradores nao
socios, na forma da legislagdo em vigor.
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IV. DA ALIENAGAO E CESSAO DAS QUOTAS

Clausula Décima Quinta: As quotas sociais nao podem ser alienadas,
doadas, cedidas ou transferidas, total ou parcialmente, a quem nao seja sécio ou herdeiro
de sécio, a ndo ser que haja concordancia escrita da unanimidade dos sdcios.

V. DO FALECIMENTO, DA SEPARAGCAO JUDICIAL,
DO DIVORCIO E DISSOLUGAO DE UNIAO ESTAVEL

Clausula Décima Sétima: Em caso de falecimento de um socio, os seus
herdeiros legais receberso os haveres do mesmo, na forma das clausulas deste contrato,
com a redugdo proporcional do capital social, a ndo ser que haja acordo entre os sécios
remanescentes e os herdeiros para o ingresso deles, ou de parte deles, na sociedade.

Clausula Décima Oitava: No caso de serem atribuidas quotas a cénjuge
Ou convivente ndo soécio, em partilha decorrente de separagao judicial, divércio ou

Clausula Vigésima: A unanimidade dos sdécios remanescentes pode
excluir da sociedade o sécio que ponha em risco a continuidade da empresa, promovendo
a respectiva alteragéo contratual como previsto no Cdédigo Civil.

VIl. DA CONTINUIDADE DA SOCIEDADE, DA APURAGAO DE HAVERES,
DA DISSOLUGAO E DA LIQUIDAGCAO

Clausula Vigésima Primeira: A sociedade ndo se dissolvera e,
consequentemente, ndo entrara em liquidagéo, por retirada, exclus3o, falecimento, faléncia,
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insolvéncia ou incapacidade de qualquer dos sécios, deste que os remanescentes queiram
O seu prosseguimento.

Clausula Vigésima Segunda: Os haveres do sécio retirante, falecido,
excluido, insolvente, incapacitado, falido, ou que tiver quotas partilhadas, serdo apurados,
, através de balango especial
levantado no dltimo dia do més em que ocorrer qualquer dos casos que o motivarem e
determinara o valor da participagéo reembolsavel ao socio.

Clausula Vigésima Terceira: Os haveres referidos e apurados na forma
da clausula anterior serzo pagos da seguinte forma e condigdes:

a) preferencialmente pela entrega de bens da sociedade, os quais serdo
definidos de comum acordo, assegurado aos sdcios remanescentes o direito de
permanéncia com os bens necessarios para a continuidade dos negdcios sociais, e ou

b) em moeda corrente, em ate 24 (vinte e quatro) parcelas mensais e
consecutivas, com juros de 6% (seis por cento) ao ano, tendo como termo inicial 30 (trinta)
dias do encerramento do balango especial antes referido, vencendo-se g primeira 90
(noventa) dias da ocorréncia do fato que motivou a perda da condigdo de sdcio.

VIll. DOS BALANGOS E DA DESTINAGAO DOS RESULTADOS

Paragrafo Unico: A sociedade podera levantar balangos intermediarios
durante os exercicios, para apuragdo parcial de seus resultados e nestes casos deliberar
pela distribuicao antecipada dos lucros respectivos aos cotistas.

IX. DAS DELIBERAGOES DOS SOCIOS

Clausula Vigésima Sexta: As deliberagdes dos sécios serao tomadas em
reunigo, atendidas as seguintes formalidades:

a) As reunides serio convocadas pelos administradores ou por qualquer
socio que detenha, pelo menos, 1% (um por cento) do capital social:

b) Os sécios serdo convocados pessoalmente para as reunides, com prazo
de cinco dias de antecedéncia, por escrito, contra recibo na segunda via. Em caso de recusa
em receber a convocacgdo, a mesma sera feita por Correio com AR, no endereco constante
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no Contrato Social:

c) As convocagoes informardo a ordem do dia, o local, a hora, o dia do més
€ ano das reunides. O local sera Sempre o da sede da sociedade g Nao ser em caso de
forga maior:

d) A reunido sera presidida e secretariada pelos sécios escolhidos entre os
presentes. Ela se instalara com a presenca dos socios titulares de 75% (setenta e cinco por
cento) do capital social. Nao alcangado este quorum, sera feita uma segunda convocagio,
quando a reunido se instalarg com qualquer quérum;

e) Dos trabalhos e deliberagdes da reunizo sera lavrada uma ata em forma
sumaria, em folhas avulsas, a qual ser4 assinada por quem a presidiu e a secretariou e por
tantos quantos bastem para a validade das deliberagdes;

f) Dependendo da matéria tratada e deliberada na reunido, os socios
presentes decidirdo sobre o registro ou ndo da ata na Junta Comercial;

g) As formalidades das convocagdes previstas nesta clausula ficam
dispensadas quando todos 0s soOcios comparecerem & reuniéo, ou se declararem por
escrito estarem cientes dela, do local, data, hora e ordem do dia;

h) A reunigo de que trata esta clausula fica dispensada se todos os socios
decidirem e registrarem por escrito a matéria que seria objeto dela.

1

a destituicdo de administrador s6cio ou ndo, dependem do consentimento dos sdcios que
representam 75% (setenta e cinco por cento) do capital social; todas as demais
deliberagdes serao tomadas pelos sécios que representam a maioria do capital social.

X. DAS DISPOSIGCOES GERAIS E FINAIS

Clausula Vigésima Nona: Os sécios e administradores declaram que nao
estdo impedidos de exercer a administragdo da sociedade, por lei especial, ou em
decorréncia de condenagdo a pena que vede, ainda que temporariamente, o acesso a
cargos publicos, por crime falimentar, prevaricagées, peita ou suborno, concussio,
peculato, por crime contra a economia popular, contra o sistema financeiro, contra as
normas de defesa da concorréncia, contra as relagdes de consumo, a fé publica ou a
propriedade.

E por estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento em 01
(uma) via em igual teor e forma a qual, arquivada na Junta Comercial do Estado do Rio
Grande do Sul, produzira os efeitos juridicos e legais pretendidos.

Novo Hamburgo, 13 de julho de 2022.
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MARIA HELENA PIAGET] MULLER

OSVALDO RICARDO MULLER

ANNIE PIAGETI MULLER

RICARDO PIAGETI MULLER
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